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Tras mas de dicz anos de produccién agricola para la fabricacion de
alimentos y cosméticos por parte de terceros, el cliente ha comenzado
su propia fabricacién a partir de su ya consolidada plantacion de aloe
vera (también conocida como sabila o acibar). Para darles salida en
supermercados y grandes superficies de venta al por menor necesitaba
una marca comercial con un nombre corto y sonoro con una clara
alusién a dicha planta y que, al mismo tiempo, denotara su cardcter de
produccion cercana, nacional,

Aloé nace del cambio de acentuacion de la palabra “aloe”, poniéndola
en relacion directa con dos voces o expresiones muy espanolas:

La primera de ellas, la interjecion "jeh!”™, que supone una llamada de
atencion, muy oportuna para una marca emergente.

La segunda, “;olé!", la més extendida e internacionalmente reconocida
expresién plenamente espanola por su origen en la tauromaquia, la
mas tradicional y popular fiesta nacional,

NOMBRE




LOGOTIPO
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Ellogotipo de Aloé tenia que mostrar el caracter natural de los
productos y el de lo artesano tanto como el origen de su prin-
cipal y a veces unico componente y la frescura de una empre-
sa joven y moderna.

Para ello se ha creado un texto de trazo manuscrito, limpio y
continuo que representa tanto la intervencion del ser humano
y su calidez en el cultivo de las plantas de aloe vera, en su
tratamiento y en la fabricacion de los productos como la suav-
idad al tacto y al paladar de los mismos,

LOGOTIPO

Por otra parte, se ha introducido también un grafismo en
forma de hoja de sabila cortada simplificada que se integra
con la estructura de la letra A inicial y que, ademas, confiere al
resto del texto la idea de provenir de ella de forma fluida
como lo hace ¢l jugo que se le extrae para la generacidn de los
productos.

La tilde sobre la letra “e” se ha disenado para que recuerde
vagamente también tanto la forma de [a hoja como la seccidn
del corte por el que extrae su jugo.



INCLUSION
EN MALLA

El logotipo de Aloé se puede reproducir en medios no digital-
es a partir de una malla de proporciones 25x11 unidades.
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' Para un desarrollo de 100 unidades, el logotipo de Aloé
tiene realmente una altura de 42,93 unidades.

Nétese que la altura madxima la desarrollan las partes
curvas de la letra ele, y que las letras “0™ y “e” quedan
alineadas con clla por abajo mientras que la base de las
patas de la letra "A” quedan ligeramente mas altas, y su
vértice superior, mas bajo que |a curva superior de la ele.

@

Las que se muestran en esta pagina son cotas selecciona-
| 4 EI das para su dimensionado son orientativas, ya que no se
'_1‘** : 1. muestran todas al tratarse de un trazo manuscrito vy,
" i:’.u.l.’.'i __'J{ l' ;‘:’_& . .l ' ademas, se han redondeado a solamente dos decimales.

Por este motivo prevalecen siempre las proporciones del
archivo digital.




AREA DE
SEGURIDAD

De igual forma, al logotipo se le establece un drea de seguri-
dad respecto a la malla que o contiene de cinco de sus médu-
los extra por arriba, por abajo y por su izquierda, y de seis por
su derecha. El drea resultante queda reservada para el logoti-
po, y no debe ser invadida por ningln otro grafico; especial-
mente textos y otros logotipos.
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TEST DE
REDUCCION

Los test de reduccion se realizan para determinar cudl es el
tamano minimo al que se puede reproducir un logotipo sin
que deje de ser legible o sin que pierda sus cualidades identi-
ficativas.

En el caso del logotipo de Aloé, el tamano minimo en que
puede reproducirse es de 10 mm de desarrollo, aunque es
preferible no hacerlo de menos de 15 mm.



PANTONE 361C
CMYK: 73,0, 100, 0,
RGS; 63, 174, 41,
Hexadecimal: 83FAE29

Los colores escogidos para el logotipo de Aloé son un verde y
un Negro.

El verde se aplica en el grafismo de la hoja de <abilay, ademéas
de a ella misma, representa lo vegetal en general, lo natural,
I3 salud, Ia felicidad y el optimismo; concepto este Gltimo
reforzado por su forma curva y ascendente imitando una
sonrisa, la curva de una grafica positiva, el lanzamiento de un
cohete, metsfora del lanzamiento de la nueva marca y del
trazo que da comienzo a la letra ele.

COLORES

PANTONE Black C

CMYK comun: 0, 0, 0, 100,
RGS:0,0,0,

Hexadecimal: $000000

El negro se aplica al texto como tal, representando fuerza,
seguridad, modernidad y claridad de ideas. Para ello debe ser
lo mas profundo posible segin el medio de reproduccion que
se utilice en cada caso y ¢l presupuesto que se disponga.

Ambos colores adquieren su mayor significado cuando se
aplica el logotipo sobre fondo blanco lo més plano y liso posi-
ble. Esto representa limpieza e higiene, sencillez, claridad y
honestidad.




OTRAS
VERSIONES




PANTONE 361 C 40%
CMYK: 33,0, 43,0,
RGS; 185, 223, 170,
Hexadecimal: S8YDFAA

PANTONE 361 C
CMYK: 73,0, 100, 0,
RGB: 63, 174, 41,
Hexadecimal; #83FAE29

MONOCROMATICA

En algunos casos nos puede interesar reproducir el logotipo
de Aloé en una sola tinta. Esta serd en todo caso de su verde
corporativo, aplicandola al 100% directamente para el texto y
al 40% en el grafismo de la hoja de sabila,




ESCALA DE GRISES

PANTONE Black € 40%

CMYK comin: 0, 0, 0, 40,
. < RGS: 178, 178, 178,
alM Hexadecimal: 8828282

PANTONE Black € De forma equivalente a la versidn monocromatica, en otros
CMYK comun: 0, 0, 0, 100. casos no es posible o no conviene reproducir el logotipo de
RGS:0.0,0, Aloé con sus dos colores y solo se puede aplicar una tinta
Hexadecimal: #000000 negra. Para ese uso se utilizara 1a version en escala de grises,

en la que el texto del logotipo se mantendrd en tinta negra al
100% y se aplicara al 40% para el grafismo de la hoja de sébila.




TINTA PLANA

Ejemplo de creacidn del filete de separacion de grosor
minimo permitido, indicando en color rojo el controno del
logotipo original, y en masa negra el resultado.

Cuando el medio o la forma de reproduccién elegida no
implique mas que el uso de una tinta, se utilizara la version
para tinta plana. €sta version del logotipo conlleva una modifi-
cacion ténica para que se diferencie el grafismo de la hoja de
sdbila del texto negro. fa cual se realizard restando a la misma
un filete por debajo; y otro a los palos del texto que se
encuentran con ella por arriba, Su anchura serd 13 minima
necesaria para que se aprecie esa separacion, no siendo en
ningun caso inferior a la mitad del grosor del trazo que corre
Logotipo para reproduccion en tinta plana. bajo la hoja y que inicia la letra ele.,




TINTA PLANA

La reproduccion en tinta plana se permite en cualquiera de
sus colores propios, asi como en cualquier otro que se com-
porte o se pueda entender como neutro, tales como blancos,
grises, dorados, plateados, barnices, etc.

Para reproducciones volumétricas se pueden utilizar metales,
maderas, plasticos (preferiblemente incoloros) y otros siem-
pre que no desvirtten el color original de la marca.

Para sellos de caucho se permite el uso de tintas azules tradi-
cionales, aunque se prefiere el uso de tintas negras o verdes.
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SOBRE COLORES
COINCIDENTES

Por regla general el logotipo de Aloé debe reproducirse sobre
blanco, o degradados del mismo, evitandose en la medida de
lo posible cualquier otro color de fondo. No obstante, si en
alguna ocasion hubiera de ser reproducido sobre otro color,
s¢ hard preferentemente sobre alguno de sus colores corpora-
tivos. En esos casos, pasard a ser blanca la parte del logotipo
cuyo color coincida con ese fondo,
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USOS PROPIOS

Como se muestra en las paginas anteriores, ademas del uso
del logotipo sobre blanco plano también se permite su
aplicacion sobre fondos con degradados suaves cuyo pringi-
pal protagonista sea el blanco.

Estos degradados pueden ser a una tinta o velando una
imagen de fondo para su utilizacion sobre imagenes publici-
tarias, de ambientacion, etc.




USOS INCORRECTOS

Queda prohibido el uso del logotipo sobre colores fuertes
planos y saturados distintos de los coincidentes: sobre
degradados de colores fuertes a blanco cuyo protagonismo
no sea de este tltimo: sobre degradados de colores en los
que no intervenga el blanco; utilizando una versién alternati-
va para incumplir 1a norma establecida.

Tampoco ha de usarse sobre fondos con patrones, dibujos o
formas que distorsionen la correcta apreciacion del logotipo.
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REPRODUCCIONES
INCORRECTAS

Queda prohibida cualquier tipo de deformacién del logetipo
por estiramiento, contraccion, sesgado, etc. de la totalidad o
de alguna de sus partes.

Tampoco debe medificarse ninguno de sus colores por otros
muy distintos o parecidos.

También se hace hincapié en que hay que evitar no cambiar
de ubicacién o de escala o eliminar ninguna de sus partes ni
hacer rellenos imprevistos.






Carlito
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890 .,::-@ #% & () ?;!

Carlito Negrilla (Bold)
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890 .,:;-@#% & ()¢ ?;!
Carlito Itdlica (Italic)
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890.,:;- @ #% & ()¢ ?;!

Carlito Negrilla Itdlica (Bold italic)
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890 .,:;-@#% & (): ?;!

TIPOGRAFIAS

La marca Aloé tiene como tipografia propia la familia Carlito,
disenada por tyPoland Lukasz Dziedzic. De palo seco, destaca
de ella su cardcter sencillo y su lectura agradable aun en
largos textos.

Por regla general se usard en mindsculas para los textos corri-
dos y la negrilla para resaltes, reservando la itdlica para otros
us0s puntuales,

mayusculas y negrilla para titulares, pudiendo presentarse
cualquiera de los colores del logotipo, blanco o alguna de las
tramas de los tres.




RECURSOS
GRAFICOS




— MALLA
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Un recurso grafico ¢s un elemento que se utiliza para distintos
tipos de decoraciones y que tiene relaciéon con la marca, ya
sea por forma, color, estilo, concepto, etc.

Para Aloé se toma el grafico de la hoja de aloe vera, ya seaen
su totalidad o en parte y en su color o invertido, para generar
dichos recursos. En esta pagina podemos ver [a malla que se
establece para posibles usos como fondos graficos de embala-
jes, papel de regalo, bolsas, etc. Esta surge mediante duplica-
dos a partir de aplicar un desplazamiento de medio paso
verticalmente y un paso horizontalmente del drea de seguri-
dad del logotipo, respetando la posicidn del grifico de la hoja
de aloe vera,
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OTROS
GRAFICOS

Otros recursos para componer elementos graficos o corpére-
0s son ¢l grafico de 1a hoja de aloe vera, el uso de las curvas
del mismo, los colores corporativos y variaciones de valor de
ellos.

También puede contarse con ilustraciones y fotografias que
transmitan los valores de la marca, con alusiones directas al
aloe vera, a sus plantaciones, a labores de procesado, a los
productos en que se emplea, a la forma de uso de los mismos,
a sus usuarios, etc. Estas imagenes es preferible que sean en
clave de luz alta y que aparezcan tonos verdes muy similares
al corporativo cuando no pueda ser el mismo.
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C/ de Avedo Abberia, 209. CROZAX LA RCOA (NBAETE)
Yol 947 010 410 Indod dovprochuts o

Alfredo Atienza
Director

%é
C/ do Afrodo Aenty. 209

CR 02630 LA RODA [ALBACETE)
Tel 967 01E 410 aMredoatierza @aloeproducts.es

TARJETAS DE VISITA

Las tarjetas de visita serdn en formato horizontal, y
tendrin las proporciones del drea de seguridad del
logotipo, y su tamano no excederd el estandar de las
tarjetas de crédito, lo que facilita su almacenamiento y
transporte en carteras y tarjeteros personales; es decir,
que serdn de 85.6 mm de anchura y 49,9 de altura.

Serdn de cartulina blanca a partir de papel reciclado, lo
mas liso y blanco posible sin que para ello se usen
productos ni procesos agresivos con ¢l medio ambiente.

Habrd un modelo genérico y otro personalizado que
compartiran el mismo dorso,
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HOJA DE CARTA

Para las cartas y otro tipo de documentos que requieran
ser impresos fisica o digitalmente en formato imprimible
por el destinatario se usara el formato normalizado
DIN-A4. Cuando sea en papel, éste serd preferiblemente
reciclado, pero lo mas liso y blanco posible sin tratamien-
tos agresivos con ¢l medio ambiente, siguiendo los prin-
cipios de Ia marca.

Para su diseno grafico se utilizan tanto el logotipo de
Aloé en la parte superior izquierda como el recurso grafi-
co de |a hoja del logo en tono verde corporativo degrada-
do a modo de cierre inferior, donde también figuran los
datos legales de la empresa, impresos centrados en color
negro y con la tipografia corporativa a 9 puntos de
tamano.
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SOBRE
AMERICANO

El sobre para envio de cartas mas utilizado actualmente
es ¢l americano,

Ya sea con o sin ventana, su diseio parte del grifico de la
hoja de aloe vera del logotipo, aplicindole su colory ala
parte inferior restante, el mismo verde al 40 %. Los datos
del remite, en tipografia corporativa color negro a 11
puntos de tamaho.
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SOBRE PARA
DIN-A4

Las medidas del formato de sobre para hojas tamano
DIN-A4 son 229 x 324 mm. Para este formato se
recomienda el uso de sobre sin ventana, ya que resulta
mas versatil.

Como el sobre americano, su disefio parte del grafico de
la hoja de aloe vera del logotipo, aplicindole su colory a
la parte inferior restante, el mismo verde al 40 %. Los
datos del remite, en tipogratia corporativa color negro a
11 puntos de tamano.




CARPETA

Con frecuencia hay que entregar documentos con infor-
macién a clientes, proveedores y otros colaboradores.
Disponer de carpetas corporativas para contenerlos es
siempre una atencién elegante.
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, TIPOS DE
(’ ENVASE

— R —
|

Aloé busca producir el menor impacto medioambiental posi-
ble. Por este motivo utilizara siempre envases acordes a esta
idea, al iempo que transmitan su imagen de modernidad y
sencillez, Asi, dependiendo de que producto vayan a contener
pueden ser de papel o cartén reciclados, de vidrio retornable
preferiblemente incoloro o blanco u otros materiales sustitu-
tos de estos cuando no puedan emplearse por algin motivo.

Este tipo de envases tienen la ventaja anadida de facilitar su
etiquetado, para lo que, siguiendo Ia linea de Aloé, se pueden
crear modelos muy sencillos,




. ETIQUETAS DE
ALIMENTACION

Las etiquetas para productos de alimentacién llevardn en su
composicion alguno de los recursos grificos senalados ante-
riormente.

jmapdd sign.es




ETIQUETAS DE
COSMETICA
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Las etiquetas para productos de cosmética llevaran en su
composicidn una banda horizontal de color corporativo u
otro ilustrativo de la serie a que pertenezcan,




CAJAS

Las cajas para envasar los productos y hacer los envios seran
lo més sencillas ecoldgicas y econdmicas posible, con separa-
dores interiores, ya que la marca no utiliza cajas para cada
unidad de producto.

El logotipo se colocara centrado en 1as cuatro caras verticales
de la misma, en sus colores o en versidn negra, acompanado
por ¢l grifico de la hoja y la direccién de la pigina web hacia
el dngulo inferior derecho. Tode esto se omitird de las dos
caras pequenas cuando su anchura con respecto a las caras
grandes sea menor a un 80%.
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VEHICULOS

La flota de vehiculos aprovechard igualmente los recursos
graficos ademas del propio logotipo y los datos esenciales de
contacto con la marca, en especial la direccién de su web,

La composicion exacta dependerd de cada modelo de vehicu-
lo, teniendo en cuenta la estructura de sus chapas, embel-
lecedores, etc., pero se buscard siempre una llamada de
atencién en el diseho. En esta pigina s¢ muestran algunos
ejemplos orientativos bisicos.




PUBLICIDAD
GRAFICA
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Cuidate por dentro, cusdote por foera.
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PUBLICIDAD
GRAFICA

Toda la comunicacién de una marca debe teansmitir una
imagen acorde a sus principios, y en esto la publicidad es un
caso especialmente delicado, ya que va especialmente dirigi-
da a los consumidores, sean clientes efectivos o no.

Asi, como se ha senalado en el capitulo sobre recursos grafi-
cos, la publicidad utilizard elementos presentes en otro tipo
de soportes de comunicacidon, imagenes que muestren los
productos, sus usos y/o las plantaciones o instalaciones de
Aloé y sus empleados, etc., siempre en tono afable y preferi-
blemente en ciave de luz alta.

Igualmente, el tono del texto ha de ser cercano, pero respetu-
os0 y formal; de t a ta, pero sin caer en la excesiva confianza
0 colegueo.

Los colores mayoritariamente utilizados o presentes en los
anuncios serdan blancos, verde corporativo y sus tramas para
los graficos. Las imagenes e ilustraciones tendran tonos que
armonicen con ellos, asi como la actitud de los modelos estard
alineada con los valores de la marca.




PUBLICIDAD
GRAFICA

Cuidate por dentro, cuidate por fuera.

Siempre habrd de tenerse en cuenta el destino del grafico
discnado y adaptar tanto la cantidad de elementos a incluir
como su tipo.

En esta pigina mostramos un ejemplo de disedo creado para
monoposte de carretera que cuenta con los elementes mini-
mos dadas sus condiciones de lectura, que sera fugaz y a gran
distancia. Asi, Gnicamente se introducen en él el logotipo y el
eslogan potenciado sobre una pastilla verde con su lado supe-
rior curvo, proveniente de la hoja de aloe vera del logotipo.




DIGITAL




WEB
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R S Ninguna empresa, negocio o marca actual destinada al gran
i ST pGblico puede prescindir de tener presencia en Internet.,
! “:‘P i o . . . .
ﬂ"?‘ ._wh\_: 4 Al igual que el resto de los elementos en que tenga presencia
A. N v 1a marca, la pigina web debe respirar su espiritu y su estética.

Como parte de |a marca, para ella se debe tener en cuenta el
perfil de cliente a que se enfoca y adaptar al mismo la navega-
bilidad, el texto de los mensajes, las imagenes, etc.
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WEB

Tanto por motivos de atencidn a los visitantes como de posi-
cionamiento en Internet, se establece que la pagina debe
contar con un blog para articulos relacionados con el secter a
que se dedica la marca. Estos se escribirdn, como el resto de
mensajes, con un lenguaje claro, sencillo y directo, evitando
frases pomposas y/o enrevesadas tanto como tecnicismos sin
explicar para que los pueda entender cualquier persona ajena
al sector empresarial, etc,

Ademas el sitio web contard también con una tienda para
incitar a los visitantes a conocer y adquirir productos en ella,
ya sean distribuidos posteriormente por la marca, enviados
por mensajeria o se establezcan puntos de recogida donde se
pueda también realizar ¢l retorno de los envases de produc-
tos agotados.
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WEB

Otra circunstancia que hay que tener muy en cuenta es que
hoy dia la mayor cantidad de visitas a las paginas de Internet
se realizan desde los teléfonos mbviles, asi que indudable-
mente es indispensable que la web sea adaptativa a los tres
tipos de dispositivos desde los que se hacen principalmente
las visitas: pantalla de ordenador, teléfono mavil y tableta.
Carece de sentido crear paginas sin esta caracteristica.



WEB

[y

Para ella se han disenado los pictogramas que acompanan los
titulos de algunas de las secciones, siguiendo la estética
sencilla de la web y de |a marca en general,

Cuando sea preciso crear otros, se debe seguir la misma linea,
y aplicarlos en la web en colores acordes a la misma y su
ubicacién en ella.
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REDES SOCIALES

Aligual que en |a pagina web, los perfiles en las redes sociales
deben seguir la politica y principios de la marca y los criterios
que se establecen en este manual de identidad:

En cuanto a las imagenes, se dard prioridad a los fondos
claros, y a temas relacionados con el aloe vera, con los
productos derivados, los clientes, etc. Los tonos verdes corpo-
rativos o cercanos a ellos deben aparecer en 13s imagenes,
pudiéndose utilizar en su defecto alguno de los recursos grafi-
cos de la marca.

El tono de los textos serd directo, informal, pero respetuoso
con los lectores, En charlas individuales puede ser desenfada-
do cuando no se traten temas sensibles, aunque los gestores
de estas redes sociales deben evitar mantener charlas prolon-
gadas. En ningln caso se tratardn temas personales que no
estén directamente relacionados con [a marca y sus activi-
dades y/o los productos.




Alfredo Atienza
Director

€/ de Aredo Aiersa, 209
CR02630 LA ROOA (ALBACETE)
Tel 947 01E 420

Niredoatiensa @ Moeproducts e

Alfredo Atienza
Director

€/ de Niredo Atiensa, 207, € R 02630 LA RODA LALIACETE)
Tel 94701 410  dMredotienya( docpeodutts o

¢ 3 e nxew)

MEMBRETE DE
EMAIL

El membrete de los pies de los correos electrénicos tendra la
informacion siempre en texto escrito, segun los colores corpo-
rativos o los mas cercanos posible.

Ademds de los datos del remitente, siguiendo los valores de la
empresa, ese texto se complementard con una alusion al uso
responsable y ecoldgico de la impresora.

Es recomendable, aunque opcional, anadir scbre dicho texto
una imagen a modo de tarjeta de visita, con un formato hori-
zontal mas alargado, siguiendo la estética de aquellas.
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